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Omsattningsutvecklingen inom convenience-

branschen jamfort med dagligvaruhandeln
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Diagrammet illustrerar branschernas forsaljning jamfort med motsvarande kvartal foregdende ar.
| convenience-branschen mats forsaljningen i jamforbara enheter till skillnad fran
dagligvaruhandeln som avser total forsdljning.

Utvecklingen kommenteras pd nasta sida

© 2017 HUI RESEARCH



Omsattningsutvecklingen inom convenience-
branschen jamfort med dagligvaruhandeln

Convenience-branschens forsaljning minskade med 0,1 procent under forsta kvartalet, matt i jamfarbara
enheter och i I6pande priser. Utvecklingen var ungefar likvardig for de enskilda foretagen och kedjorna.

Alla delbranscher utom Minilivs uppvisade positiv forsaljningstillvaxt under det forsta kvartalet. Starkast
gick delbranschen Fast Food med en 6kning om 2,2 procent f6ljd av Spel & Tobak som 6kade med 0,9
procent. Delbranschen Trafikbutiker uppvisade en tillvaxt om 0,6 procent och delbranschen Café dkade
med 0,5 procent. Minilivs fortsatte mota fjoldrets starka tillvaxttal och minskade med 5,0 procent.

Dagligvaruhandelns forsadljning (som mats genom Detaljhandelsindex), minskade med 1,0 procent under
det forsta kvartalet 2017. Den totala detaljhandeln gick ndgot battre och dstadkom ett utvecklingstal pad
0,6 procent under samma period.
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Convenience-branschens framtidstro

Hur tror du att omsattningen i din verksamhet kommer att forandras under det narmaste
halvaret
(i jamforelse med samma period féregdende ar)?
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Andelen handlare som tror att forsaljningen kommer att 6ka under det narmaste halvaret uppgick till 58
procent under forsta kvartalet 2017. Andelen handlare som tror att forsdljningen kommer att minska
uppgick under samma period till 7 procent. Andelen handlare som tror pa en oférandrad férsaljning
under kommande halvar uppgick till 34 procent. Framtidsindex — raknat som summan av dem som tror
pd en 6kning minus summan av dem som tror pd en minskning — uppgick till 52 procent.
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Enskilda handlare

Convenience-branschens framtidstro

— Kedjor och enskilda handlare

Hur tror du att omsattningen i din verksamhet kommer att forandras under det ndarmaste halvdret
(i jdmforelse med samma period féregaende ar)?
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Kedjeaktdrerna var betydligt mer positiva infor framtiden an de enskilda handlarna under det forsta
kvartalet. Framtidsindex — raknat som summan av dem som tror pa en 6kning minus summan av
dem som tror pa en minskning — uppgick till 75 procent for kedjeaktdrerna och 28 procent for de
enskilda handlarna. 75 procent av kedjeaktorerna trodde pa en 6kad forsaljning under det narmaste
halvdret medan 43 procent av de enskilda handlarna trodde pa en dkad forsaljning under samma
period.
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Convenience-branschens framtidstro och
omsattningsutveckling
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—®— Convenience-branschens framtidstro (vd. axl) === convenience-branschens omsattningsutveckling (ho. axl)

Diagrammet illustrerar andelen optimistiska handlare i forhallande till andelen pessimistiska handlare
samt forsaljningsutveckling.

Diagrammet kommenteras pa nasta sida

© 2017 HUI RESEARCH




Convenience-branschens framtidstro for det
kommande halvaret

» Framtidsindex ckade med 2 procentenheter under det forsta kvartalet 2017. Framtidsindex — raknat som
summan av dem som tror pa en 6kning minus summan av dem som tror pa en minskning — ligger nu pa
52. Ett varde som ligger betydligt hogre an det historiska medelvardet.

* Handlarnas framtidstro under forsta kvartalet 2017 fordelade sig enligt nedan:

* Andelen som tror att forsaljningen kommer att 6ka uppgick till cirka 58 procent.
* Andelen som tror att forsaljningen kommer att minska uppgick till cirka 7 procent.
* Andelen som tror pd en oférandrad utveckling uppgick till cirka 34 procent.

*  Framtidsindex — raknat som summan av dem som tror pa en 6kning minus summan av dem som tror pa
en minskning — uppgick till 75 procent for kedjeaktdrerna och 28 procent for de enskilda handlarna.
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Omsattningsutveckling per delbransch

— 2017 kvartal 1

3% 1

2,2%

2%

0,9%

Fast Food Café Spel & Tobak Trafikbutiker

1% 0,6%

0% -
-1%
-2%
_3% —

-4%

_5% -

-5,0%

-6% -

— Aret 6ppnade ndgot trevande med nolltillviixt. Flera branscher hade en svagare inledning én under fjoldret.
Samtidigt dr det vdrt att betona att senast vi hade en lika svag Q1-forsdlining — under 2014 — svarade
branschen starkt under Q2, sdger Bengt Hedlund, VD fér Convenience Stores Sweden.
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Omsattningsutveckling per delbransch
— Fast Food
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—®— Fast Food Convenience-branschen

Fast Food ar en delbransch inom convenience-branschen som utgors av omkring 60 procent kedjeanslutna
handlare och 40 procent enskilda handlare.

Fast Food har haft en god utveckling de senaste kvartalen. Under det forsta kvartalet okade delbranschens

forséljning med 2,2 procent jamfort med samma period foregaende ar och gick betydligt battre &n genomsnittet
for convenience-branschen.
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Omsattningsutveckling per delbransch
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—o— (afé Convenience-branschen

Café ar en delbransch inom convenience-branschen som utgdrs av omkring 50 procent kedjeanslutna handlare

och 50 procent enskilda handlare.

Forsaljningen i delbranschen Café ckade med 0,5 procent under det forsta kvartalet 2017. Delbranschen har inte
visat negativa utvecklingstal sedan i borjan av 2013, men har sett en vikande trend de senaste kvartalen.
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Omsattningsutveckling per delbransch
— Spel & Tobak
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Spel & Tobak Convenience-branschen

0,
1
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Spel & Tobak ar en delbransch inom convenience-branschen som till 80 procent representeras av enskilda

handlare, medan ovriga 20 procent ar kedjeanslutna.

0,9%
1%

Tillvaxttakten sjonk betankligt for Spel & Tobak under det forsta kvartalet och landade pa 0,9 procent. Delbranschen
lag fortfarande dver snittet for hela convenience-branschen under forsta kvartalet men det har var det andra

kvartalet i rad med lite lagre tillvaxttal.
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Omsattningsutveckling per delbransch
— Trafikbutiker
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Trafikbutiker Convenience-branschen

Trafikbutiker &r en delbransch inom convenience-branschen dar omkring 95 procent av aktorerna ar
kedjeanslutna, medan endast 5 procent ar enskilda handlare.

|

Forsaljningen okade med 0,6 procent jamfort med forsta kvartalet 2016. Trafikbutikerna har haft det kampigt

under ett par ar men levererar alltjamt positiva utvecklingstal.
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Omsattningsutveckling per delbransch

— Minilivs
6% -
4%
2% -
0% ‘ -0,1%
Ql‘QZ‘CB‘QA Ql‘QZ Q3‘ 02‘03‘04 ‘QZ‘Q Q4 Ql‘QZ Q3\Q4 3‘Q4 Ql‘QZ‘Q ‘04 Qa
-2%
2008 2010 2011 201, 2016 01
_4% -
-5,0%
-6% -

-8% -

—0— Minilivs Convenience-branschen

Minilivs ar en delbransch inom convenience-branschen med omkring 50 procent kedjeanslutna handlare och
omkring 50 procent enskilda handlare.

Minilivs har stundtals haft det kdmpigt och de tva senaste kvartalen har varit svaga. Forsta kvartalet innebar en
minskning med 5 procent jamfort med samma period féregaende ar. Det ar troligt att dven det andra kvartalet
kommer att vara svagt och att det sedan ljusnar under den senare delen av aret nar jamforelsetalen blir lattare.
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Rapportens definitioner

— Delbranscher

Fast Food — Branschen kannetecknas av foretag som ar specialiserade pa mat som kan tillagas och serveras
snabbt. "Take away” ar vanligt forekommande. Har oftast inget serveringstillstand for alkohol.

Café — Branschen kannetecknas av foretag som ar specialiserade pa caféverksamhet. Enklare mat i form av
sallader, pajer och bakverk serveras. Foretagen ar ofta specialister pa kaffe och te. "Take away” ar vanligt
forekommande. Har oftast inget serveringstillstand for alkohol.

Spel & Tobak — Tobaksbutiker med férsaljning av kiosktillbehor sasom tidningar, godis, frukt samt spel.

Trafikbutiker — Servicebutiker med ett begransat sortiment av dagligvaror. Ofta belagen i eller i direkt anslutning
till en bensinstation. Liknande utbud som Minilivs.

Minilivs — Smaskalig dagligvaruhandel med bra 6ppettider och nagot hogre priser. Butiker med ett urval av
dagligvaror, fardigratter och ovrig service.
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Om Servicehandelsindex

HUI Research mater kvartalsvis forsaljningsutvecklingen i jamforbara enheter inom convenience-branschen.
Undersokningen gors pa uppdrag av branschorganisationen Convenience Stores Sweden. Undersékningen har
pagatt sedan 2008. Uppgiftsinsamlingen sker genom telefonintervju och webbenkat. Kedjor och enskilda handlare
svarar pa undersdkningen. Informationen som samlats in under forsta kvartalet 2017 bygger pa uppgifter fran 16
servicehandelskedjor samt ett roterande urval om drygt 1 000 enskilda servicehandlare.

For vidare analys kontakta: For fragor om undersokningen kontakta:

Convenience Stores Sweden HUI Research

Bengt Hedlund Andreas Svensson

VD Senior analytiker

Tele.nr: +46 (0)8-505 970 31 Tele.nr: +46 (0)8-762 72 85
E-post: bengt.hedlund@conveniencestores.se E-post: andreas.svensson@hui.se
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Postadress
HUI Research AB
103 29 Stockholm

Besoksadresser
Regeringsgatan 60, Stockholm
Drottninggatan 56, Goteborg

pa

P — |

Tel: 08-762 72 80
Fax: 08-679 76 06
E-post: info@hui.se
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